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Le petit Coin-Coin illustre 
Notre cher Directeur bien-aimé 
méritait bien son propre journal. 
C’est chose faite avec ce sup-
plément au Guide de Survie® 
d’In Vodka Veritas®. Le chef 
génial de 
l’Institut d’E-
tudes Politi-
ques de Pa-
ris a érigé 
une véritable 
légende au-
tour de sa 
personne. Mi
-dieu mi-
h u m a i n , 
l’homme aux 
cheveux gominés a su se hisser 
aux plus hautes fonctions. Il a 
fait de son Institut le paradis so-
cialiste tant rêvé, où les appari-
teurs chantent et dansent dans 
le jardin en compagnie des étu-
diants. Il a fait s’épanouir les 
cent fleurs de la pensée, a ef-
fectué avec succès le Grand 
Bond en Avant de l’avant-garde 
éclairée, tandis que sur le grand 
Mur de la Démocratie de la Pé-
niche la liberté d’expression fait 
rage à travers les myriades 
d’associations que compte 
Sciences Po. 
 
Oui, le Bienfaiteur de la rue 
Saint-Guillaume, le Petit Père 

des Appariteurs fait aujourd’hui 
et pour toujours partie de l’His-
toire. Homme providentiel, il a su 
moderniser l’Institut tout en pré-
servant ses spécificités héritées 

de Boutmy. 
Grand par-
m i  l e s 
grands, Ri-
chard Des-
coings (que 
son nom 
soit béni) a, 
à travers 
ses multi-
ples ouvra-
ges d’une 

qualité littéraire inestimable, ins-
tauré un nouveau mode de pen-
sée, que ses hagiographes et 
autres épigones ont nommé le 
« Coin-coinisme ». Le but de ce 
guide est de montrer, par les ci-
tations et documents que nous 
avons pu récupérer, la magnifi-
cence de cette pensée. Mais 
c’est aussi l’histoire d’un Hom-
me, qui a résisté à toutes les 
épreuves pour voir s’imposer 
son œuvre aux générations futu-
res. Que le sentier lumineux et 
les lumières du Coin-coin vous 
accompagnent durant la lecture 
de ce qui se veut l’ouvrage le 
plus abouti sur notre maître à 
tous. 

Richie 主义万岁 ! 



De la Courneuve a Shanghai 
La longue marche de Richie 

Mais qui est Richie ? La légende dorée 
de Richie s’étant répandue à présent 
dans tous les coins du globe, il est de 
notre devoir de rétablir la vérité scientifi-
que sur celui qui a guidé notre Institution 
sur la voie des Quatre Modernisations. 
Né dans une famil-
le ouvrière du Nord 
du Shandong, Ri-
chie a passé toute 
sa jeunesse entre 
les champs et la 
lecture des grands 
classiques. Après 
être rentré à l’Uni-
versité Populaire 
des Sciences Poli-
tiques, il se fait le 
porte parole des 
opprimés du mon-
de entier.  
 
Le Nouvel écono-
miste (03/07/08) 
appelle à raison 
l'immense Richard 
Descoings un 
"iconoclaste éner-
gique". Toute la 
journée, notre 
grand guide gomi-
né est entièrement 
dédié à sa tâche 
herculéenne - que dis-je, sisyphienne ! - 
qui consiste à venir à bout de la nobles-
se d'Etat, dans une posture typiquement 
bourdivine, quoi que - bien entendu - mi-
se à jour pour convenir au goût friedma-
nien du moment. 

Notre directeur unique en son genre - 
sans égal dans notre IEP ! - sait tout 
d'abord rester simple. Il nous prouve 

d'ailleurs sa modestie en se soumettant 
de son plein gré à des tests de person-
nalité d'une grande rigueur (offerts par le 
très sérieux institut Facebook), qui le dé-
finissent comme un obsédé sexuel* 
complètement alcoolique, démontrant 

ainsi sa proximité 
avec les préoccu-
pations principa-
les de ses étu-
diantes et étu-
diants. 

Mais il s'agit avant 
tout d’un grand 
penseur, motivé 
par la diffusion de 
s e s  i d é e s 
(nombreuses et 
novatrices) avant 
celles de ses 
grands et beaux 
ouvrages qu'il 
n'écrit que pour le 
progrès de la 
science de l'édu-
cation. Le prestige 
de notre grande et 
belle institution ne 
repose pas pour 
rien sur ses mas-
sives épaules ! 

En l'honneur donc 
du phare de la révolution Richie of the 
Quinces, nous avons décidé, en toute 
indépendance, de laisser directement la 
parole à celui parti depuis des mois 
dans sa juste "croisade" contre les 
"grincheux" et les "geignards". Espérons 
que le céleste Coin-Coin n'y laisse pas 
de plumes… 
* selon les applications de son profil, il serait « alcoolique 
casanier, pour toi l’alcool est un hobby », ainsi qu’un 
« sex toy, pour toi la vie est faite de sexe » 





 

Richie: le grand roman-photo de l’été 

Salut les amis, moi 

c’est Richie. Bienvenue 
dans mon bureau. 

Oula, attention, vous 

allez vraiment publier 
ça ? Moi je dis stop... 

J’aime beaucoup lire… 

Surtout quand c’est moi 
qui édite les bouquins. 
Vous avez lu mon nouveau 

livre ? 

Retrouvez votre nouveau feuille-
ton hebdomadaire avec la nou-
velle collection « Richie en va-
cances ». Suivez le guide suprême 
à travers le monde entier ! 

Sinon, j’aime aussi 

m’asseoir dans le jar-
din quand y’a du soleil. 

A suivre… 

La mienne, elle est 

grosse comme ça. 
True story. 



Le petit livre rouge de 
la pensee coin-coin  

Je propose une croi-

sade démocrate 

contre le Gang des 

Grincheux 

Les grincheux se définissent de la façon 
suivante : lorsque vous leur présentez un 

projet, ils commencent par vous donner 
les 10 raisons pour lesquelles vous n'avez 

pas choisi le BON projet, puis les 10 
raisons  pour  lesquelles,  de toutes  les 

façons, votre projet va échouer. 

Mais m'élever contre le 
gang des grincheux ne 

m'empêche pas d'ado-
rer le débat, la joute 

oratoire et le combat 
d'idées.  

Coin-Coin part en croisade contre Grincheux. Et les 6 autres nains ? 

Puisque donc un prince est obligé de savoir bien user de la 
bête, il en doit choisir le renard et le lion ; car le lion ne 

se défend pas des rêts, le renard ne se défend pas des 
loups. Ceux qui s'en tiennent simplement au lion n'y enten-

dent rien. 

Machiavel, bien sûr. 

Le 25 octobre est la fête de Saint Crépin, ou Cré-
pinien, martyrisé en 287, patron des cordonniers. 

Pour  éviter  les  pensées  possiblement 

méchantes des grognons… 

Mon  épousée  chérie  et  mes  beaux-

enfants adorés me prient de vous indi-

quer que je ne suis pas un "sans-ami" qui 

passe tout son temps de Noël à poster 

avec plus ou moins de talent. 

Little Bob et la fierté, ou le choix 

des options (des armes ?). 

L’élève est considéré dans sa globalité, 

en prenant en compte les bouleverse-

ments de la vie adolescente et les mu-

tations générationnelles, les obstacles 

à l’apprentissage liés à la vie familiale 

et aux questions d’identité. 

Si la question du 

pouvoir d'achat se 

pose avec une telle 

acuité en France 

aujourd'hui c'est 

bien parce que, 

pour une immense 

m a j o r i t é  d e s 

foyers fiscaux, le 

revenu est stagnant 

depuis fort long-

temps. 

Parfois, les pensées de Ri-
chard sont impénétrables… 
Voici un petit medley de tou-
tes ces pensées profondes 
qui imprègnent la société 
française. Oui, Richie est un 
visionnaire, il a compris 
avant tout le monde que le 
revenu des français ne pro-
gressait pas assez vite, tan-
dis que l’inflation, elle, atteint 
des sommets ! Quelle vision 
pénétrante ! 
 
D’autres fois, on ne com-
prend pas du tout ce que 
Richie a voulu dire… C’est 
que nous, pauvres hères, 
n’avons pas les capacités 
suffisantes pour décrypter 
ces messages. Tous les 
Grincheux de la terre se sont 
ligués contre notre Richie. 
Ces droit iers contre-
révolutionnaires n’ont qu’à 
bien se tenir, Richard Cœur 
de Lion a ressorti son épée ! 

Guide de poche de la pensée de notre illustre maîtr e à penser. Apprenez par cœur ses maxi-
mes® issus de son divin blog 

Bon, d'accord, on garde les bes-

tiaux... 

... mais on les arme et on les allume ! 



La Marque 
® 

Une marque "ombrelle" 

qui rassemblera sous un même oriflamme les centres de re-

cherche aussi bien que la bibliothèque, la formation continue 

comme la formation initiale, et qui organisera l'unité dans la 

diversité. 

Ne faut-il pas que l'appel-
lation "Sciences Po" fasse 
référence à l'institution, 
en soit sa "marque" ? 

Un nom de 
marque, pas 
une abrévia-
tion 

Un point ? 
C'est tout ? 

SciencesPo 
où est la fini-
tude ? 

Paris ? 
Où se trou-
ve  indiqué 
Paris ? 

SciencesPo. peut donc être au Havre et à Nancy, 

à Menton et à Poitiers, à Dijon et à Nantes 

mais il n'y a pas de Sciences Po-Paris car s'il y a 

Sciences Po-Paris, alors il y a Sciences Po-Lyon 

ou Sciences Po- Toulouse. 

SciencesPo., donc. 

LSE, marque mondialement 

connue 

qui n'a pas affaibli l'honorable 

institution-soeur de Sciences-

Po. 

On peut résumer la pensée Coin-Coin sur SciencesPo. de manière très succincte : LSE, LSE, LSE. Oui, 
l’honorable Timonier n’a qu’un seul regret : n’être pas le directeur du célèbre Institut anglais. Depuis, il 
fait un complexe d’infériorité qui le pousse à vouloir faire ressembler à tout prix SciencesPo. à son homo-
logue (ahahaha) anglais. Vous comprenez à présent mieux le changement de logo, le discours sur la 
« marque » SciencesPo. qui sent bon la réification capitaliste. Que dire également de cette fascination 
pour l’anglais, langue internationale, dans laquelle il faut ABSOLUMENT publier ses recherches. Oui, j’ai 
oublié de le préciser, Richie a un autre regret, il n’est pas chercheur. Mais on lui pardonne. 

Un économiste qui ne 

publie pas en anglais 

n'existe pas dans la re-

cherche de très bon ni-

veau. C'est moins vrai, 

encore, dans les autres 

disciplines même si les 

choses changent très 

rapidement. 

Quel rapport avec le sujet ? Il est direct : comment être à la 

fois fier de Sciences Po, fier d'être à Sciences Po, et n'être 

ni hautain, ni arrogant, ni prétentieux, ni suffisant...? 

NYU ne s’embarrasse pas de 

circonlocutions ; sa base line 

est claire : New York Univer-

sity is an affirmative action/

equal opportunity institution.  

SciencesPo. avec le logo qui le 

précède doit s'installer com-

me marque et non plus comme 

une abréviation.  Ce n'est  ni 

l'abréviation de Po-litique, ni 

l'abréviation  de  science  po-

litique, ni le nom familier de 

l'Ecole libre des sciences poli-

tiques - "les sciences po". 

The London School of Eco-
nomics and political science 

of the university of London ? 

La Rue Saint-Guillaume 
n'est plus rue Saint-

Guillaume, elle est toute où 
sont les élèves de Sciences-

Po. 




